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1. Marka Konseptinin Belirlenmesi

Moda ve Aksesuar — Taki Tasarimi
Nis: Genglere hitap eden modern, yenilikgi ve trend takilar

Vesta Atelier

IThamini Roma mitolojisindeki "Vesta" tanricasindan alan marka, sicaklik, koruma ve stilin
zarif birlesimini temsil eder.

Logo:

Renk Paleti: Altin saris1, mat siyah, gri

)

Slogan: “ignis sacer custodit dom.’
Misyonumuz:

Vesta, genclerin kendilerini 6zgiin ve modern taki tasarimlariyla ifade edebilmeleri i¢in
yenilik¢i, kaliteli ve giincel trendleri yansitan koleksiyonlar sunarken, dijital ve fiziksel
platformlarda unutulmaz aligveris deneyimleri saglayarak, modanin ilham verici ve erisilebilir
diinyasini her bir miisteriye ulastirmay1 misyon edinmistir.

Vizyonumuz:

Vesta, genclerin ilk tercihi haline gelerek taki sektoriinde trendleri belirleyen, siirdiiriilebilir ve
inovatif tasarim anlayisin1 benimseyen, yerel ve kiiresel dlgekte taninan bir marka olmay1
hedeflerken, miisterileriyle giiclii baglar kurarak gencgler arasinda yasam tarzi ve kiiltiir
olusturan, moda diinyasin1 samimi, erisilebilir ve 6ncii bir platform haline getirmeyi vizyon
edinmistir.

Hedef Kitlemiz:
Cinsiyet: Kadin ve erkek
Yas Arahgi: 14 — 40

Yasam Tarzi: Trendleri takip eden, sosyal medyada aktif, stil sahibi, 6zgiinliige 6nem
veren herkes.

Kitle Tanimi: Aradigini bizde bulan herkes.



Alsveris Tercihleri: Online aligverisi benimseyen, estetik ve anlam arayan,
kisisellestirilmis deneyimlere acik tiiketiciler.

2. Dijital Varhklarin Olusturulmasi

Dijital varliklarin olusturulmasi icin 6ncelikle marka konseptimizle benzer konsepte sahip taki
satan isletmelerin ne tiir dijital mecralar1 kullandigin1 ve ne tiir mecralar1 potansiyeli olup da
kullanmadigini analiz ettik.

Analizlerimiz sonucunda taki satan bir isletme i¢in Instagram ve web sitesinin vazgecilmez
olduguna karar kildik.

Bunun yani sira hedef kitlemizin ¢ok¢a kullandig1 Pinterest’i de operasyonlarimiza dahil ettik.

2.1 Web Sitesi

Web sitemizi olustururken iki farkli ihtimal {izerinde durduk. Bunlardan ilki, aldigimiz web
programlama dersindeki bilgilerimizi kullanarak kendi web sitesi kodlarimizi kendimiz
yazmakti. Diger secenegimizse, hazir sablon veren web sitelerini kullanmak.

Kendi web sitemizi kendimiz yazmanin hazir sablon kullanmaya gore baslica dezavantajlari,
e Hosting i¢in ayr1 bir yer bulmamiz gerekecek.
e Bilgilerimiz yetersiz kalabilecegi i¢in bu bize ekstra zamana mal olcak.
e Admin paneli gibi sistemlerden yoksun kalacaktik.
e Analiz yapmak icin 3. Parti sitelere ihtiya¢ duyacaktik.

e SEO islemlerinde hazir sablon sitelerinin saglamis oldugu ayricaliklara sahip
olamayacaktik.

e Daha az profesyonel goriinecektik.

Bu gibi dezavantajlar1 g6z Onilinde bulundurdugumuzda siteyi hazir sablon veren siteler
aracilifiyla olusturmaya karar verdik.

Simdi yapacagimiz sey hangisi iizerinden yapacagimiza karar vermek.
2.1.1. Shopify

Shopify, e-ticaret odakli bir web sitesi kurma platformudur. Kullanict dostu araytizii sayesinde
teknik bilgi gerektirmeden online magaza olusturmak miimkiindiir.

Avantajlari:
o Tamamen e-ticaret i¢in optimize edilmistir.

o Odeme sistemleri (Shopify Payments, PayPal, vs.) kolayca entegre edilir.



o (Giiclii stok takibi, kargo yonetimi ve satig raporlar1 sunar.

e Mobil uyumlu ve hizli ¢alisan temalar mevcuttur.

o Uygulama marketi ile magaza islevselligi artirilabilir.

e SEO islemlerinde en iyi altyapiy1 saglamaktadir.
Dezavantajlari:

e Aylik abonelik ticretleri vardir ve uygulamalar ek maliyet getirebilir.

o Gelismis Ozellestirme yapmak isteyenler i¢in biraz sinirlayici olabilir.

o Kendi sunucuna kuramadigin i¢in tamamen Shopify ekosistemine bagimlisindir.
2.1.2. Wix

Wix, sitiriikle-birak yapistyla 6ne ¢ikan bir web sitesi olusturma aracidir. Hem blog, hem vitrin,
hem de basit e-ticaret siteleri i¢in kullanilabilir.

Avantajlar:
e Kod bilmeden profesyonel goriiniimlii site tasarimi yapilabilir.
e Yiizlerce hazir sablon ve gorsel diizenleme 6zgiirligii sunar.
o Kiiciik isletmeler ve kisisel projeler i¢in idealdir.
e Bazi e-ticaret fonksiyonlar1 da entegredir.
Dezavantajlar::
o E-ticaret tarafi Shopify kadar giiclii ve esnek degildir.
e SEO agisindan siirh 6zellestirme imkani sunar.

o Site hiz1 ve performansi1 yogun igerikli sayfalarda diisebilir.

2.1.3. WordPress

WordPress, acik kaynakli ve tamamen oOzellestirilebilir bir igerik yonetim sistemidir.
WooCommerce eklentisiyle gii¢lii bir e-ticaret sitesine doniisebilir.

Avantajlari:
e Sonsuz 6zellestirme imkani1 sunar (tema, eklenti, kod).
e SEO ¢aligmalari i¢in iyi kontrol saglar.
e Genis topluluk ve kaynak destegi vardir.
e Hosting ve alan ad1 se¢imini 6zglirce yapabilirsin.

Dezavantajlar:



o Teknik bilgi gerekebilir (6zellikle giincelleme, glivenlik, eklenti uyumu gibi konularda).
e Performans, kullanilan hosting’e ve yapilandirmaya bagl olarak degisebilir.

e Baslangi¢ i¢in zaman ve 6grenme egrisi gerekebilir.

2.2 Neden Shopify’1 kullandik?

Ug platformu detaylica inceledigimizde, amacimz profesyonel bir e-ticaret sitesi kurmak
oldugu i¢in, Shopify bu isin tam merkezinde konumlaniyordu.

Sifirdan {iriin satmaya odakli altyapisi, entegre 6deme ¢oziimleri, giivenli altyapisi ve kullanici
dostu paneliyle, isletmemizin dijital yiiziinii en kisa siirede ve en sorunsuz sekilde
kurabilecegimiz platform Shopify olarak gdziikiiyordu.

Gelismis e-ticaret Ozelliklerine sahip, az teknik bilgiyle dahi yiiksek performans alabilecegim,
giivenilir, dl¢eklenebilir, SEO altyapist giiclii, kolay kullanici arayiizlii ve analiz ¢iktilarinin
kolayca gozlemlenebildigi bir platform olmasi buray1 segmemizde temel etkenler oldu.

2.2.1 Web Sitemiz vestaatelier.shop

Web sitemizi Shopify iizerinden agtiktan sonra, alan adi almaya koyulduk. GoDaddy’den .shop
uzantili alan adimiz1 aldik. Uzant1 olarak .shop uzantisini tercih etmemizdeki en biiyiik etken
de satis mecrasi oldugumuzu belli etmekti. GoDaddy’nin de kendi arka planda ¢alistirdigt SEO
yontemleri sayesinde sitemiz daha da on plana ¢ikti. Su anda Google ve Yandex gibi arama
motorlarina Vesta Atelier yazdigimizda on binlerce sonug arasindan birinci sirada ¢ikmaktayiz.

GOOg|e vesta atelier

Bu sonuglar Kisisellestirilmez. Daha fazla bilgi

. vestaatelier.shop

https:fivestaatelier.shop }
Vesta Atelier — Zarif ve Modern Taki Tasarimlari

Vesta Atelier, altin renkli bileklik, kiipe, kolye ve ylziiklerle sikhg ve zarafeti bir araya getiriyor. Modern
ve zamansiz tasanmiarla stilinizi ...

N vesta atelier

arama

Vestaatelier.shop

Vesta Atelier
Vesta Atelier.



https://vestaatelier.shop/

Shopify iizerinden web sitemizi tasarladik. Profesyonel goriinmesi amaciyla {iriin
fotograflarinin boyutlarini ayn1 yaptik, fotograflar siteye yiiklerken isimlendirmelerimize
dikkat ettik. Fotograflarimiza alternatif metinler ekledik.

Magaza sayfamiza hos geldiniz!
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Filtre:  Stok durumu v Fiyat v Siralama olcuiti:  Alfabetik olarak, A-Z v 26 drin

Tukendi Takendi Takendi
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Bloglarimiz

Takilarnin Anlamiarn ve Burglara Gore Tas Secimi...
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Takiarinmizi Nasil Kombinleyebilirsiniz? Pratik...
. A T
1. Mayotetinize Uygun Taki Secimi Minimallst Kiyafetierde buyuk ve gosterigli

dofal tag kolysier veya gold 2incir n. Desenil ve renkl

Kiyafetieorde sade Ve ince takilar

Blog yazilarimizi ekledik.



Sitemizde isletmemizin misyonu vizyonu ve iletisim kanallar1 hakkinda bilgiler verip

Instagram ve Pinterest hesaplarimiza baglantilar olusturduk.

T
Anasayfa Katalog Flone Blog lletigim  Hakkmizda \
lletisim
Ad ‘ ‘ E-postz *

Bizden haber almak isterseniz!

E-posta -

VestaGPT

Yardim igin buradayim :)

R
i

etigim  Kakkmada

A

Hakkimizda

Misyonumuz

Vesta Taks, genglerin kendiedni 02gun ve modern taki tasanmianyla ifade edebilmeleri igin yendiky, kaliteh ve guncel
trendien yansitan koleksiyonlar sunarken, dijtal ve fiziksel platformlarda unutulmaz aver deneyimleri saflayarak,
modanin iham veric ve aigebit dunyasin hr bit miglriye wiaglimay misyon odinmigh,

Vizyonumuz

Vesta Taki, genclenn il tercahs haine gelerek laks sektorunde rendlen belirleyen, surdurilebilie ve movati lasanm
anlayigini benimsayan, yerel ve kuresel olgekte taninan bir marka olmay) hedeflerken, mgterileriyle gich baglar
kurarak gangler arasinda yagam tarzi ve kultis olugturan, mada dunyasimi samimi, engilebilir ve onc bir platform haine
getirmeyi vizyon edinmigtr

Bizden haber almak isterseniz!

’ E-posta

4 Selam, Vesta Atelier'e hosgeldin! Nasil
yardimel olabilirim?

Merhaba VestaGPT, Flone takilar hakkinda bilgi

verebilir misin?

Merhaba! Tabii ki, Flone takilanmiz dogal taglar ve
cigek detaylanyla tasarlanmis ézel kolyelerdir. Her bir
maodelde farkl bir dogal tas ve gigek kombinasyonu
bulunur. Grnegin:

 Flone Gelincik Kolye: Karnelyan tasi ve gelincik gigegiyle

cesaret ve pozitif enerji sunar.

] Flone Zambak Kolye: Opal tagi ve zambak gicediyle
saflik ve zarafet simgesidir.

= Flone Unutma Beni: Safir tagi ve unutma beni gigegiyle
sadakat ve sevgi anlami tagir.

& Flone Lotus Kolye: Kuvars tagi ve lotus gigediyle pozitif
enerji ve yeniden dogusu temsil eder.

[ Flone Lavanta Kolye: Ametist tagl ve lavanta gigegiyle
huzur ve denge saglar.

Her bir kolyemiz hem sik bir aksesuar hem de anlamh bir
hediye alternatifil Daha fazla bilgi veya kombin &nerisi
istersen hemen sorabilirsin &

Mesajlnm buraya yaziniz.

Sitemize VestaGPT adinda bir chatbot ekleyip
bu chatbotu sitemiz i¢in egittik. Bu sayede
sitemize tiklayan her miisteri VestaGPT ye
iiriinlerimiz hakkinda istedigini sorup cevap
alabiliyor. VestaGPT’nin iiriinlerimiz adma
dogru  bilgileri  verebilmesinin  sebebi
driinlerimizde etkin bir sekilde labeling
yapmamiz. Uriinlerimizin hangi kategoride
oldugunu etiketledigimiz i¢in bir karisiklik
olmadan dogru sonuca yonlendirebiliyor.

Sitemizin tasarimin1 logomuzun temel renk
kodlarina uygun kullanmaya 6zen gosterdik.
Bu sayede tam olarak istedigimiz profesyonel
ve elegant goriiniisii elde ettik.



2.3 Instagram @vestaatelier2025

Markamizin igerigine karar verdigimizde yaptigimiz ilk
sey Instagram hesab1 agmak oldu. Hesabi1 acarken
hesabimiz1 profesyonel hesap olarak agtik. Bu sayede
hangi kategoride oldugumuzu belirtebildik ve bazi ekstra
analiz Ozelliklerine sahip olduk. Kullanici adi alirken
Vesta Atelier’in ¢ok kullanilir bir isim olmasindan dolay1
baz1 sorunlar yasadik. Bu yiizden kullanict adimizi
“vestaatelier2025” olarak belirledik.
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Puzzle post olarak adlandirilan yontemi kullanarak
Vizyon Misyon ve logo tanittmimi yaptik. Renk
secimlerinde olabildigince logomuzun tonlarina uyarak

sik bir tasarimi elde ettiik.

Uriinlerimizin gorsellerini de birbirlerine uyumlu olacak
sekilde ve marka kimligimizi aykir1 olmayacak sekilde
tasarladik.

Alttan 2. Siradaki postlar birbiriyle uyumlu sekilde

A BIZ [0 pz| hareket eden videolar ve birbirlerini tamamliyor gibi
KIMIZ

goziikerek gayet sik bir tasarima ev sahipligi yapiyor.

Son 6 postumuzdaysa yeni koleksiyonumuz olan

Flone’un promosyon kampanyalarmma yer verdik. Her
tasin tek tek anlamlarini ve fotograflarimi paylastik.

2.4 Pinterest (@vestaatelier

Potansiyeli olup da taki satan isletmeler arasinda diger platformlar kadar yaygin kullanilmayan
Pinterest hesabimizi da actik. Burada iirlinlerimizin fotograflarini, iiriinlerimiz kullanilarak
yapilmis kombinleri paylasarak bu platformdan da etkilesim aldik. Burada vestaatelier ismi
kullanilmadigi i¢in rahatlikla onu segebildik.

2.5 Mail Adresimiz vestatelier@gmail.com

Bu hesaplarin tamamini ortak bir mail adresi {izerinden olusturup kontrol etmekteyiz. Web
sitemizde miisteriler iletisim kismindan direkt olarak bize mail atabilmekteler. Iletisim
konusunda isletmemize 6zgiirliik saglamakta.

3. Icerik Stratejisi Gelistirme

Haftahk icerik Plam


https://www.instagram.com/vestaatelier2025/
https://www.pinterest.com/vestaatelier/
mailto:vestatelier@gmail.com

Haftada 3 gonderi ve 3 hikaye paylasimi yapilacak.

Iceriklerin odak noktasi Instagram hesabi olacak ve burada takilar paylasilacak.
Pinterest hesabinda ise takilarin kombinlenmis halleri paylasilacak.

Gonderilerde tarihi ve mitolojik karakterlerden esinlenen taki serilerine vurgu
yapilacak.

Glincel olarak "Flone" isimli dogal tas ve ¢igeklerden olusan taki serisi 6ne ¢ikarilacak.

Icerik Tiirleri

Blog yazilar (6rnegin, dogal taslarin anlamlar1 ve taki bakimlari, kombinleri)
Gorseller (iirtin fotograflari, kolye kombinleri)
Reels ve kisa videolar (yakinda gelecek olan takilar)

Hikayeler (glinliik etkilesim i¢in ve takilari tanitmak igin)

Grafik Olusturma

Vesta markasinin 6zgilin marka kimligine uygun logo, afis ve sosyal medya gorselleri
Canva veya yapay zeka destekli araclarla hazirlanacak.

Pinterest icin estetik ve uyumlu kolye kombinleri panolari olusturulacak.

Grafiklerde Flone serisinin dogal tas ve ¢icek temasi vurgulanacak.

Icerik Olusturma

Uriin agiklamalari, blog yazilar1 ve acilis sayfalar1 icin dogal taslarm ve mitolojik
temalarin detayli anlatimi1 yapilacak.

SEO dostu igerikler hazirlanarak Vesta'nin online goriiniirliigii artirilacak.

Kullanicilarin ilgisini ¢ekmek i¢in kaliteli, 6zgiin ve bilgilendirici igerikler tiretilecek.

4. SEO ve Anahtar Kelime Stratejisi

4.1 Anahtar kelimelerin belirlenmesi:

Mangools KWFinder ve Soovle araclar1 kullanilarak, satisa sunulan takilarmiz ile ilgili
olabilecegini diisiindiiglimiiz kelimelerin arama motorlarinda hangi ek kelime ya da kelime
gruplartyla beraber kullanildigi gézlemlenmis ve sonuglar bir dokiimanda birlestirilmistir.
Asagida yer alan gorselde her iki algoritmanin da kullanimina yonelik 6rneklemeler mevcuttur:



4.1.1 Mangools KWFinder:
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Gorselde yer aldig: iizere Mangools’un KWFinder araci; iilke, sehir ve dil bazli filtreleme
yapilmasina olanak saglar yapida bir hizmettir. Anahtar kelime se¢imleri ilk asamada sehir bazl

ardindan iilke bazli olmak tizere 2 agamal1 olarak gerceklestirilmistir.

4.1.2 Soovle:

SEO Services v

= com

Select up to 6 search engines

G a v b

Google

necklace
necklaces for women
necklace lengths
necklace for men
necklace length chart
necklace holder
necklace for ashes
necklace in spanish
necklace extender

necklace for mom

SEO Strategies v

o E

SEQ Resources v

+ AISEO v

Web[E1

Get SEO Proposal

®@ 6 w

necklace

b> Bing

necklace

necklaces women
necklace lengths
necklace chain
necklace holder
necklaces for men
necklace of passage osrs
necklaces for girls
necklace length chart
necklace of fireballs 5e
necklace display
necklace mould osrs
necklace with letter

necklace extender

Etsy

necklace

necklaces for women
necklace for men
necklace charms
necklace for mom
necklace with name
necklace chain

necklace holder
necklace with kids names
necklace stack

necklace pendant

BEE English

Soovle, anahtar kelimelerin bulunmak istendigi tarayici se¢iminin yapilabildigi bir
aracidir ancak konum filtrelemesi se¢cenegi bulunmamaktadir. Dil se¢imi noktasinda Tiirkge

secenegi mevcut degildir.

SEO

Dolayistyla Soovle araci kullanilirken -gérselde de goriilebilecegi iizere- Ingilizce bir bigimde,
Google, Bing ve Etsy tlizerinde bir anahtar kelime bulma islemi gergeklestirilmistir.



4.2 Anahtar Kelimelerin iceriklere Uyarlanmasi:
Uyarlama asamasi i¢in iki farkli yontem senaryosu kurgulanmaistir.
4.2.1 icerige Uygun Anahtar Kelime Sec¢imi:

Bu kurguda, yazilmasi 6nceden planlanan bloglarin ana temasina uygun nitelikteki anahtar
kelimeler secilerek hazirda bulunan igerige dahil edilmesi planlanmig ve uygulanmuistir.

4.2.2 Anahtar Kelimelere Paralel icerik Olusturulmas::

Bu kurguda ise anahtar kelimelere ait dokiiman yapay zeka araclar1 ile paylasilarak
olusturulabilecek igerikler konusunda 6neriler istenmistir.

4.3 Bashk Secimleri ve Ana/Alt Bashklarin SEO’ya uyumlandirilmasi:
4.3.1 Bashk Sec¢imi:

Baslik metinleri olusturulurken SEO uygulamalarinda siklikla bagvurulan Long-Tail baslik
secimi uygulamasi dikkate alinmistir. Bu metot, anahtar kelimelerin basliklara da dahil
edilebilmesini saglayarak, yayinlanan iceriklerin miisterilerin dikkatini daha fazla ¢ekmesini
saglamaya yoneliktir. Ornek bir kullanimimiz asagida yer almaktadur:

“Cakra Dogal Tas Kolye: Hayat Agaci ile Enerjinizi Yiikseltin™

4.3.2 Ana ve Alt Bashklarin SEQ’ya uyumlandirilmasi:

Igeriklerimizde yer alan basliklar nem sirasinda gore sirastyla “h1, h2, ..., h6” olacak sekilde
onceliklendirilmistir. Ornek bir uygulamamizi asagida yer alan gorsel iizerinden
inceleyebilirsiniz:

¥ <hl class="article-template title">» == §0

" Cakra Dogal Tas Kolye: Hayat Agaci ile Enerjinizi Yilkseltin
</hl>

4.4 CTA (Call-to-Action) Stratejisinin Iceriklere Entegrasyonu:

Call to Action (CTA), kullanicilar1 belirli bir eylemi yapmaya tesvik eden kisa ve net
mesajlardir. Ornegin “Hemen Al”, “Simdi Incele” gibi ifadelerle, ziyaretciyi alisveris yapmaya
veya baska bir islem yapmaya yonlendirir. Amaci, kullanicty1 harekete gecirmek ve etkilesimi
artirmaktir. Bu strateji bloglarimiz igerisinde, potansiyel miisterilerimizi {iriin sayfalarimiza
veya koleksiyonlarimiza yonlendirmek amaciyla asagida yer alan 6rnekteki gibi kullanilmistir:

“2025 Taki Trendleri ile Stilinizde Fark Yaratin



2025 yilinda taki modasinda one ¢ikan biiyiik zincirler, dogal tasl gold takilar ve siirdiiriilebilir
malzemelerle tarzimizi yansitmak ¢ok kolay. Dogal taslarin anlamlarini ve gold takilarin
stkligini birlestirerek hem estetik hem de anlam dolu kombinler olusturabilirsiniz.

Sayfamizda yer alan o6zgiin dogal tas koleksiyonu ve gold taki modelleri ile 2025 taki trendlerini
takip etmek hi¢ bu kadar keyifli olmamigti!”

4.5 SEO icin Meta Etiketlerinin Kullanimi:

Meta etiketleri, bir web sayfasinin <head> boliimiinde yer alan HTML o6geleridir. Arama
motorlarina ve sosyal medya platformlarina sayfanin igerigi hakkinda bilgi verirler. Bu etiketler,
kullaniciya dogrudan sayfa iizerinde goriinmez; ancak arama sonuglarinda, sosyal medya
paylagimlarinda ve SEO analizlerinde 6nemli bir rol oynarlar.

SEO’da meta, arama motorlarina ve kullanicilara sayfanin konusunu anlatan HTML etiketleri
anlamina gelir. En yaygin kullanilanlar1 sunlardir:

e Meta title: Sayfanin bashigidir ve arama sonuglarinda mavi, tiklanabilir link olarak
gorunur.

e Meta description: Sayfanin kisa aciklamasidir; arama sonuglarinda basligin altinda
gosterilir.

4.5.1 Taka Sitelerin Genel Meta Datalar1 Taki Sayfalarinin Meta Data Ciktilar::

Taki satan biiyiik igletmelerin meta datalarini analiz ettik. Bunun i¢in ChatGPT nin yardimini
kullandik.

Meta datalar1 elde etmek i¢in sayfalara girip F12 ile sayfayi inceleyip <head> kismindan kodu
cektik. Az miktarda sayfay1 analiz edecegimiz i¢in otomasyon kullanmadik.

Eger daha kapsamli ve daha ¢ok siteyi barindiran bir arastirma yapacak olursak GitHub’da
MetaDataScraper projeleri var onlardan birisini kullanarak bunu saglayabiliriz.

(Siralamalar Google Arama Motorunda Diizce konumuna gore siralanmaistir.)

Trendyol Liste Disina alinmigtir®*

4.5.1.1-) Takibu

<meta charset="utf-8">

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1 ,maximum-scale=1">

<meta name="description" content="En yeni ve 6zel bay ve bayan saat ,bileklik ,kolye , kiipe
sa¢ aksesuar iiriinleri %70 indirim ve Kargo {icretsiz firsatlariyla takibu.com'da.">


https://takibu.com/

Meta Tag

Aciklama

Durumu

SEO
Katkisi

Eksik / Oneri

<meta charset="utf-8">

Sayfanin
karakter
kodlamasini
belirler, Tiirkge
karakterlerin
diizgiin
goriinmesini
saglar.

Dogru

Dolayh

Yok

<meta name="viewport"
content="width=device-
width, initial-
scale=1,maximum-
scale=1">

Sayfayr mobil
cthazlara
uyumlu
getirir,
responsive
tasarimi

etkinlestirir.

hale

Dogru

Yiiksek

Erisilebilirlik
user-scalable=yes
tercih edilebilir.

igin

<meta name="description"
content="...">

Google arama
sonuglarinda
gorunen
agiklamadir,
tiklanma
oranini
dogrudan
etkiler.

Gicliu

Cok
yiiksek

Anahtar kelimeler
giizel ama  daha
akici/sadelestirilmis
climle yapis1 Onerilir.

4.5.1.2-) Swaroski

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8">

<meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="1E=edge">

—n

<meta name
user-scalable=0">

<meta name="keywords">

viewport" content="width=device-width, initial-scale=1, maximum-scale=1,

<meta name="description" content="Giizel kristal taki koleksiyonumuzu kesfedin ve hem

giindiiz hem de gece takilabilen seckin kristal aksesuarlarla goriiniimiiniizii giizellestirin.">

<meta name="robots" content="index,follow">

<meta property="og:url" content="https://www.swarovski.com/tr-TR/c-01/Kategoriler/Taki/">

<meta property="og:type" content="product.group">

<meta property="og:title" content="Taki SWAROVSKI tasarimi1'">

<meta property="og:description" content="Tak1 Daha fazlasina bakin">

<meta

property="og:image"

content="https://asset.swarovski.com/images/$size 360/t swal03/b_rgb:fffftf,c scale,dpr aut


https://www.swarovski.com/tr-TR/

o,f auto,w_auto/5720861 png/ariana-grande-x-swarovski-tennis-gerdanl%C4%B1k--
kar%C4%B1%C5%9F%C4%B1k-kesimler--kristal-inci--kalp--beyaz--rodyum-kaplama-
swarovski-5720861.png">

<meta property="og:brand" content="Swarovski">
<meta property="og:site name" content="Swarovski">

<meta http-equiv="origin-trial"
content="A43fBmxXXSz0QI5dMh/ZOR/tnZ94EyaAL1Z8+j6jVTmtrhvRY 5+rHrh3jXiy7hm
NZ1zeomYLS6JvxkROWLmY7wMAAABS8eyJvemlnaW4iOiJodHRwczovL2FwcC51Y XFIb
mQuY29tOjQOMylIsImZ1Y XR 1cmUiOi1JGZXRjaExhdGVyQVBIliwiZXhwaXJ5TjoxNzI IND
A30TkSLCIpcIN1YmRvbWFpbil6dHJ1ZSwiaXNUaGlyZFBhenR51jpOcn VIfQ==">

<meta http-equiv="origin-trial"
content="A+EbaS8YAeYtXIMcHwMIk8deDNKjcSzD1/k3V7mX72A1ER04X0O1xG/UaVY9
VbczaXCC3thJVbex+0ONIDdJVuuwAAAACSeyJvemlnaW4iOiJodHRwczovL2FwceC5iY XF1
bmQuY29tOjQOMyIsImZIY XR1cmUiOi1JTZXJ2aWNI1V29ya2 VyU3RhdGljUm91dGVyVGlt
aW5nSW5mbylsImV4cGlyeSI6MTc I MzEOMjQwMCwiaXNTdWJkb21haW4iOnRydWUsl
mlzVGhpecmRQY XJ0eSI6dHI1ZX0=">

Meta Tag Tiirid Agiklama
Karakter & viewport Dogru ayarlanmig
Description Giigld ve anahtar kelime agisindan zengin

Keywords Bog — ya silinmeli ya da doldurulmali

Robots indeksleme agik

Open Graph Sosyal medya igin tam set, agiklama disinda cok yi

Ongin-Tnal Teknik ve gelistiniciye Gzel

4.5.1.3-) Jimmy Key

<meta http-equiv="origin-trial"
content="A7vZI3v+Gz7JfuRoIKNM4Aff6zaGuT7X0m{3wtoZTnKv6497¢VMnhy03KDqX7

kBz/q/iidW7srtW310QbBt4VhgoAAACUeyJvemlnaW4iOiJodHRwczovL.3d3dy5nb29nbGUu
Y29t0jQOMyIsImZIY XR 1cmUiO1JEaXNhY mx1VGhpecmRQY XJ0e VNOb3JhZ2VQY XJ0aX
Rpb25pbmcezliwiZXhwaXJ5[joxNzU3OTgwODAWLCIpcIN1YmRvbWFpbil6dHJ1ZSwiaX

NUaGlyZFBhcnR5IjpOcnVIfQ==">

<meta charset="utf-8">

<meta http-equiv="expires" content="604800">


https://www.jimmykey.com/

<meta name="description" content="Jimmy Key’in koleksiyonunda, moday1 yakindan takip
eden ve gilinliikk yasamda farkli olmay1 tercih eden kadin ve erkeklere 6zel iiriinler i¢in hemen
tiklaym!">

<meta name="viewport" content="width=device-width,initial-scale=1.0,maximum-

scale=1.0,user-scalable=no">

<meta name="google" content="notranslate">

<meta name="facebook-domain-verification" content="zg7viir45hcyghgzudyoftf3zqumreh">
<meta name="robots" content="ALL">

<meta property="og:title" content="Jimmy Key - Giyim ve Aksesuar Online Aligveris Sitesi">
<meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="IE=Edge">

"

<meta name
content="_PSmL7H7Vkp4JsOJHgtbGI51b2p2pHZH7d9S1xefDmg">

google-site-verification"

<meta name="p:domain_verify" content="4e15697d33a88794f15697¢928cb3499">

Meta Tag

charset

viewport

description

og:title

google-site-verification

origin-trial

expires

Ne ige yarar?

Karakter kodlamasi

Mobil uyum

Sayfa 6zeti

Google tarasin mi?

Sosyal medya baghdi

Search Console dogrulama

Deneysel ozellik test

Cache silresi Gnerisi

SEQ ile ilgisi

» Dolayh

¥ Cok 6nemh

¥ Ana SEO pargasi

~

A SEO degil ama 6nemli

& Teknik SEOQ

SEO disi

Etkisi az

4.5.1.4-) So Chic

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1">

<meta charset="utf-8">

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1, maximum-scale=1">

<meta name="description" content="Miicevher Aligverisinin en sik hali modern tasarimlarla So
CHIC&amp;#x27; de! Indirimli fiyat ve taksit firsatlarin1 kagirmadan, altin ve giimiis taki
modellerini gimdi satin al!">



Meta Tag Acgiklama Gerekli mi? SEO Katlasi

viewport Mobil uyum igin

charset Karakter destegi

description Arama sonucu agiklamasi

4.5.1.5-) Takistir

<meta property="og:site_name" content="Takistir Bijuteri Online | Tiirkiye'nin En Biiyiik Bay
Bayan Taki ve Aksesuar Markas1">

<meta property="og:type" content="website">
<meta property="og:url" content="https://www.takistir.com.tr">
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=UTF-8">

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0, maximum-scale=1.0,
user-scalable=no, viewport-fit=cover">

<meta name="facebook-domain-verification" content="0mesnyjggs18ytq4m15ps2a6colllz">

<meta name="google-site-verification"
content="8bc3yehlt4fSEvnQPTLVi_ 709nXs3gMbI5QSu4jHgKS8">

<meta name="description" content="Bay bayan taki ve aksesuar modelleri en uygun fiyatlarla
Tiirkiye'nin en biiytik taki ve aksesuar markas1 Takistir Bijuteri Online Magazasinda.">

<meta name="keywords" content="takistir, takistir bijuteri, takistir kolye, bijuteri kolye,
bijuteri kiipe, bijuteri bileklik, bijuteri taki, bijuteri satin al, kapida 6deme bijuteri, kapida
o0deme kiipe, kapida 6deme kolye, kapida 6deme bileklik, kapida 6deme taki">

Meta Tag Etki Alani SEO Katlas:

og:* etiketleri Sosyal medya gorindrlGga A Dolayh

viewport Mobil uyumluluk ¥ Onemli

description Arama sonucu agiklamasi ¥ Kritik

keywords Anahtar kelimeler (artik eskisi kadar etkili degil) A\ Diigik

facebook/google verification Hesap dogrulama # Teknik SEO

Content-Type / charset Dogru gorintileme » Dolayh katk:




4.5.2 Sitemizde Kullandigimiz Meta Data:

Sosyal paylasim gérseli ve SEO (@

Ana sayfa bashgi

Zarif Altin Takilar - Vesta Atelier ile Modern Tasarim

54/70 karakter kullanildi

Meta aciklamasi

Vesta Atelier, altin renkli bileklik, kiipe, kolye ve ylziklerle sikh@i ve zarafeti bir araya
getiriyor. Modern ve zamansiz tasarimlarla stilinizi tamamlayin

JJ1EBP-FT.MYSHOPIFY.COM
Zarif Altin Takilar - Vesta Atelier ile Moder...

Vesta Atelier, altin renkli bileklik, kiipe, kolye ve...

157/320 karakter kullanildi

Sitemizin Meta Title’1; Zarif Altin Takilar — Vesta Atelier ile Modern Tasarim

Google’in 6nerdigi 50-60 karakter arasinda kaliyor. Markamizin adindan ve agiklayici
bir sekilde markamizdan bahsediyor. “Taki”, “Zarif” ve “Modern” gibi anahtar
kelimeleri barindirtyor.

Sitemizin Meta Description’u: Vesta Atelier, altin renkli bileklik, kiipe, kolye ve yiiziiklerle

siklig1 ve zarafeti bir araya getiriyor. Modern ve zamansiz tasarimlarla stilinizi tamamlayin.

Etkileyici bir dil kullanarak insanlar1 ¢ekmeye calistik. Zarafet, modernlik, stil gibi
kullanicilarin dikkatini ¢cekecek ifadelerde bulunduk.

Anahtar kelimeler kullandik; “Bileklik”, “Kiipe”, “Kolye”, “Yiizik”, “Modern” ve
“Zarif”. Uzunluk olarak yine Google’in 6nerdigi sinirlara bagl kalarak 160 karakterin
altinda kaldik.

4.5.3 SEO I¢in Sitemizde Kullandigimiz isin Sirlar:

Sitemize yiikledigimiz fotograflarin isimlendirmelerine dikkat ettik. Tiirk¢e karakter
kullanmadik isimlendirirken bosluk birakmadik gibi detaylar

Sitemize yiikledigimiz fotograflara alternatif metinler yiikledik. Fotografin
yiiklenmedigi durumlarda bu metinler goziikiiyor. Bu da Google’in algoritmasinda
yukarilara tirmanmamizda bir diger 6nemli faktor.

Sitemize ¢ok sayida blog gonderisi ekledik. Bloglarimizda anahtar kelime kullanimina
dikkat ettik.

Bloglarimiz1 siteye entegre ederken header hiyerarsisine 6zen gosterdik. Google
algoritmasi header hiyerarsisine &nem veriyor. Ornegin sayfada birden fazla h1 etiketi
kullanmamak gibi.

Sitemizi Shopify lizerinden agmak. Giivenilir ve hosting hizmetini sagladig: sitelere
arka planda kendi SEO sistemlerini ¢alistirarak sitemizi daha giivenilir gosterip arama
motorlarinda {ist siralara yerlestiriyor.



Sitemize uygun ve gilizel bir domain adi almak. Sitemizin alan adi olarak
vestaatelier.shop’u satin aldik. Uzant1 olarak .shop’u tercih ederek satis yaptigimizi
belirtmis olduk. Domain adimizi GoDaddy iizerinden alarak onlarin da arka planda
saglamis oldugu SEO firsatlarini degerlendirebildik.

5. Sosyal Medya Yonetimi ve Biiyiime Stratejileri

Icerik Paylasim Plan:

Haftada minimum 3 paylasim: Uriin tanitimlari, “Nasil kombinlenir?” Pinterest
gonderileri.

Instagram & Pinterest : Uriin tamtimlar1 ve trend etiketlerle desteklenen dinamik
gonderiler. Kombin 6nerileri.

Story: Uriin tanitimu, takipgcilerden gelenler, yeni koleksiyon tanitimlar.

Hashtag Stratejisi:

#Hjewelry
#instajewelry
#modaaksesuar
#trendtaki

#dogaltas
(Ayrica donemsel olarak kampanyalara 6zel hashtag’ler iiretilecektir.)

Hedeflenen Sosyal Medya Biiyiimesi (ilk 3 Ay):

Instagram takipgi sayisi: 0 — 2.000
Etkilesim orani: %5 ve tlizeri

Web sitesi trafigi: Haftalik 1.000+ ziyaretgi

7. Performans Analizi ve Raporlama

Web sitemizin performans analizini, sitenin agilisindan beri biitiin veriler kaydedildigi icin
Shopify iizerinden yapiyoruz. Google Analytics verileri ve raporlar1 daha az oldugu i¢in onu

tercih etmedik.

7.1 Web Sitesi Performans Analizi



Cihaz turlne gbre oturumlar Yiakleme hizi Etkilesim Gorsel tutarhihk

%88 Masaisti %12 Mobil 1sn. @ lyi 16 ms. @ iyi 0 ®@lyi

(Son 7 giine ait degerler)
Cihaz Tiiriine Gore Oturumlar
e %88 Masaiistii
e %12 Mobil

Sitemize kullanicilarin biiyiik cogunlugu masaiistii cihazlardan erisiyor. Bu da mobil deneyimin
ikincil 6nemde oldugunu, masaiistiine 6ncelik vermemiz gerektigini gosteriyor. Ancak %12
azimsanmayacak bir oran oldugu i¢in mobil uyumlulugunu da ihmal etmiyoruz.

Sitemiz, 1 saniyede yiikleniyor. Bu miikemmel bir deger. Kullanici deneyimi agisindan oldukga
basarili, arama motoru optimizasyonu (SEO) acisindan da sayfanin hizli agilmasi avantaj
saglyor.

Kullanicilarin bir etkilesim (6rnegin bir butona tiklama) sonrasi sistemin tepki siiresi 16

milisaniye. Bu deger de son derece hizli ve kullanici deneyimini olumlu etkiliyor.

Gorsel tutarlilik degeri ne kadar az olursa o kadar iyi, 0 en iyi deger. Kullanici arayiiziiniin
islevsel oldugunu ve kafa karistirict olmadigini agikliyor.

Oturumlar

W Masaisti

B Mobil 96
W Diger

W Tablet 2

Oturum cihazi tiri Online magaza ziyaretcileri + Owrumiar
Ozet 375 432
® Masaist 209 331
® Mobil 71 96

® Diger

® Tablet

on ow
on ow

Tiim Zamanlara ait Grafik
Masaiistii (%76.6)
o Kullanicilarimizin biiyiik ¢ogunlugu masaiistii cihazlari tercih ediyor.

e Ayni zamanda en yiiksek doniisiim (online magaza ziyareti) de bu platformdan geliyor
(299/331 = %90 doniisiim orani).

e Bu, masaiistii kullanicilarinin aligverise en yatkin kitle oldugunu gosteriyor.



Mobil (%22.2)
e Mobil trafiginiz azimsanmayacak diizeyde.

e Ancak mobilde ziyaret sayisi yiiksek olsa da doniisiim diisiik (71/96 = %74). Yine de
kotii degil ama masaiistiine gore daha zayif.

Diger + Tablet (Toplam 5 kisi)
o Diisiik sayida oturum var. Bu platformlara 6zel bir optimizasyona gerek yok.
Genel Degerlendirme:

e Ana Kkitlemiz masaiistii kullanicilari. Bu yiizden tasarimi, kampanya yerlesimini ve
aligveris silirecini masaiistii odakli planlanmaliyiz.

e Mobil tarafiyilestirilebilir. Mobil i¢in 6zel kampanyalar veya sadelestirilmis arayiizler
donilistim oranini artirabilir.

o Tablet ve diger cihazlar ihmal edilebilir diizeyde.

7.1.1 Sitemize nereden erisim sagladilar?

Yénlendiren kaynak Yonlendiren adi Qturum sehri Online magaza ziyaretcileri + Oturumlar =

Ozet 375 432
® Dogrudan Yok - 328 363
Boardman 88 88
Council Bluffs 68 68
Yok 36 37
Ankara 8 34
Ashburn 27 27
Falkenstein 21 21
Dublin 17 17
Istanbul 5 5
Riyadh 5 5
Santa Clara 5 5
Los Angeles 4 4

Manchester 3 4
Dizce 2 3
Frankfurt am Main 3 3

Astana 2 2

(Liste asagiya dogru devam etmekte)

Sitemize giren 432 kullanicinin 363 tanesi direkt alan adimizi arama ¢ubuguna yazarak giris
yapmis. Burada dogru alinmis bir alan adinin ne kadar efektif bir kullanici ¢ekme araci
olduguna tekrardan sahit olduk. Kullanicilarin biiyiik ¢ogunlugunun yurtdis1 tabanli olmasi,
biiyiik ihtimalle yurtdisinda bilindik bir isletme ile karistirildigimiz anlamina geliyor olabilir.



Yénlendiren kaynak Yénlendiren adi Oturum sehri Online magaza ziyaretcileri + Oturumiar

Ozet 375 432
® Ara - - 16 20
google - 9 22

Ankara 4 6

Bursa 1 5

Dizece 2 5

Yok 1 2

Istanbul 1 1

Izmir 1 1

Madrid 1 1

Tirana 1 1

yandex - 8 3

Gatchina 1 1

Ivanovo 1 1

Omsk 1 1

Volgograd 1 1

Yekaterinburg 1 1

Yok 1 1

bing Yok 1 1

Sitemize giren 432 kullanicinin 34 tanesine sosyal medya hesaplarimizdan ulagsmisiz. Bunlarin
30 tanesi Instagram hesabimizdan bize ulasirken 4 tanesi Facebook iizerinden bize ulagsmislar.
Aktif Facebook hesabimiz olmamasina ragmen Facebook’tan elde ettigimiz 4 kullanicinin,
Instagram Facebook™un ortak Meta ¢atisi altinda olmasindan geldigini diisiiniiyoruz.

Yénlendiren kaynak Yénlendiren aci oturum sehri Online magaza ziyaretgileri + Oturumiar
Ozet 375 432
® Ara - - 16 29
google - 9 22

Ankara 4 6

Bursa 1 5

Diizce 2 5

Yok 1 2

Istanbul 1 1

1zmir 1 1

Madrid 1 1

Tirana 1 1

yandex - 6 6

Gatchina 1 1

Ivanovo 1 1

Omsk 1 1

Volgograd 1 1

Yekaterinburg 1 1

Yok 1 1

bing Yok 1 1

Sitemize giren 432 kullanicinin 29 tanesi direkt olarak arama motorlarindan gelmis. 29
kullanicinin 22 tanesine Google iizerinden erisirken, 6 tanesine Yandex ve 1 tanesine bing
iizerinden ulagmisiz. Sitemize Google lizerinden giris yapan kullanicilarin neredeyse tamami
Tiirkiye’den baglanmus.



7.2 Instagram Hesabi Performans Analizi

Instagram hesabimiz olan vestaatelier2025’in profesyonel hesap olarak acilmasi sayesinde, elde
ettigimiz veriler 1s1831nda performans analizi yapacagiz.

7.2.1 Son 30 Giiniimiiz
Gériintiilemeler ©

1.599 icerik tiiriine gére
]

Gariintiilemeler

Tdmii Takipgiler Takipgi olmayanlar
Takipgiler
Takipgi olmayanlar Ganderiler L

Reels Videolan o

Erigilen hesaplar Hikayeler -

Takipgi olmayanlar

Goriintiileyen Kitle:
o Takipgiler: %89.4 yaklasik 1.429 goériintiillenme civari
o Takipg¢i Olmayanlar: %10.6 yaklasik 170 goriintiilenme civari

Takipgilerimizden aldigimiz 1429
gorlintilenmenin =~ %59.1’1  gonderilere
Tumii | Takipgiler | Takipgi olmayanlar olan tiklanma, %24.7’s1 Reels

Videolarimizin izlenmesi ve %16.2°si

icerik tiiriine gére

Génderiler — Hikayelerimizin izlenmesinden olusuyor.
Reels Videolan o

Hikayeler - L
R Takip¢imiz ~ olmayan kullanicilardan
Icerik tlrine gore aldigimiz 170 goriintiilenmenin %63.7’s1

Timi  Takipgiler gonderilerden olusurken %36.3’li Reels

Videolarimizin tiklanmasindan olusuyor.

Gonderiler Takip¢imiz olmayan kisiler

] hikayelerimize hig etkilesim vermemisler.
Reels Videolan

Hikayeler

ci olmayanlar




7.2.2 Son 90 Giiniimiiz
Erisim ©

102

Erigilen hesaplar

Takipgiler

Takipgi olmayanlar

Eristigimiz Kitle:

Toplam 102 hesaba erismisiz bunlarin;
o Takipgiler: 53 Hesap
o Takip¢i Olmayan: 49 Hesap

Son 30 giindeki gonderi basina
etkilesimimiz bu sekilde.

En c¢ok etkilesim alan 4 gonderimiz
baslica, misyonumuz vizyonumuz ve
logomuzdan  bahseden ve  kendi
koleksiyonumuz olan Flone
koleksiyonunun  tamitim  postundan
olusuyor. Onlar1 Flone koleksiyonunun
geri kalan 6geleri takip ediyor.

En az etkilesim alan gonderi tiiriimiiz ise
“One Cikarma” dedigimiz ~ 6nceki
hikayelerin arsivlerinin tiklanmasi. En
yiiksek 46 tiklanmaya sahip olarak en az
etkilesim alan igerik tlirlimiiz olmus. Bu
da insanlarin  hikayelerden ziyade
gonderilere onem verdigini gosteriyor.

igerik tiiriine gére

Takipgiler Takipgi olmayanlar

Reels Videolan

® Takipgiler

Eristigimiz kitlenin yaklasik olarak 9%52’sini takip ettirmeyi basarmisiz.



igerik tiiriine gére 53 Takipgimiz,

- : Takio olmavanks Gonderilerimizle 97 kez etkilesime
e £ P Tyt girmis. 49 kez hikayelerimizi izlemis ve
39 kez Reels videolarimiza etkilesim
Ganderiler L] vermis.

Reels Videolan

* Takipgiler Takipgi olmayanlar
icerik tiiriine gére Takip¢imiz Olmayan 49 kisi,
Gonderilerimizle 54 kez etkilesime

Tamii  Takipgiler  Takipgi olmayanlar

girmis. 10 kere Reels videolarimiza
etkilesim vermis. Son 30 giindeki tabloyla
ayn1 sekilde burada da hikayelerimize hig

Gonderiler
Reels Videolan ] etkilesim vermemisler.

Hikayeler

® Takipgiler Takipgi olmayanlar

7.3 Genel Degerlendirme Raporu

Son donem verileri 151¢1nda hem web sitesi hem de Instagram hesap performansimiz {izerine
yapilan analizlerde 6ne ¢ikan bazi 6nemli sonuglar sunlardir:

Web Sitesi Genel Durumu

e Ziyaretci Profili: Kullanicilarimizin %88°1 masaiistii cihazlardan, %12’si ise mobil
cihazlardan sitemize erisim saglamaktadir. Bu, masaiistii optimizasyonunun su an i¢in
oncelikli oldugunu, ancak mobil kullanici deneyiminin de gelistirilmesi gerektigini
gostermektedir.

e Performans Gostergeleri:

= Yiikleme Hiz1: Ortalama 1 saniyelik yiikleme siiresiyle site performansi
oldukca basarili.

= Etkilesim Siiresi: 16 ms tepki siiresi ile kullanici deneyimi yiiksek
diizeyde.

= Gorsel Tutarhhk: Degerin 0 olmasi, arayiiziin diizenli ve kafa karistiric
olmadiginit kanitlamaktadir.



Erisim Kanallar: Ziyaretlerin ¢ogu (%84) dogrudan alan adi iizerinden gergeklesmis,
bu da marka isminin gii¢lii oldugunu gostermektedir. Sosyal medya (6zellikle
Instagram) ve arama motorlar1 da azzimsanmayacak trafik saglamistir.

Instagram Hesabi1 Genel Durumu

Goriintilleme Dagilimi: Toplam 1.599 goriintiilemenin  %89.4’1 takipcilerden,
%10.6’s1 takip¢i olmayanlardan gelmistir. Bu da icerigimizin biiyiik dl¢iide mevcut
takipei kitlesine ulastigini, kesfet ve yeni kullanici ¢ekiminde heniiz sinirli oldugumuzu
gostermektedir.

Icerik Tiirii Basarimi:
o En ¢ok etkilesim gonderiler {izerinden alinmistir (%59.7).

o Reels videolar1 %26.3 oraninda katki saglarken, hikayeler %14 ile daha diistik
etkilesim saglamistir.

o Takip¢i olmayan kullanicilar hikayelere hi¢ etkilesim vermemistir, bu da hikaye
iceriklerinin kesfet iizerinden yayilmadigin1 gostermektedir.

Etkilesimli Gonderiler: En basarili i¢eriklerimiz; markamizin misyonu, vizyonu, logo
tanitim1 ve Flone koleksiyonu ile ilgili gonderiler olmustur.

Takip¢ci Kazammmi: Son 90 giinde erigilen 102 hesaptan %352’si takipgiye
doniistiiriilmiistiir; bu doniisiim oran1 oldukca basarilidir.

Sonuc ve Oneriler:

Web sitesi agisindan masaiistii odagi korunmali, mobil taraf ise sadelestirme ve kullanici
kolaylig1 yoniinden iyilestirilmelidir.

Instagram tarafinda gonderiler 6ne ¢ikmakla birlikte, Reels icerik stratejisi
giiclendirilerek yeni kitlelere erisim artirilabilir.

Hikaye icerikleri, takipciler i¢in etkilesimli hale getirilerek tekrar canlandirilabilir.

Marka farkindalig1 yiiksek; dogrudan alan adiyla gelen kullanici orani oldukga iyi
seviyededir.



